UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIAPAS
LICENCIATURA EN GESTION TURISTICA

Area de formacion: Disciplinaria.
Unidad Académica: Formulacion y Evaluacion de Proyectos Turisticos.
Ubicacién: Séptimo Semestre
Clave:
Horas Semana-Mes: 4
Horas Teoria: 2
Horas Practica: 2
Créditos: 6
PRESENTACION

Esta unidad académica tiene como propésito fundamental ensefiar al alumno la
metodologia para formular y evaluar proyectos de inversion productiva en materia
turistica. Esta metodologia servira al profesional en Turismo como una
herramienta que le ayude en la toma de decisiones para la instalacion de una
empresa; el lanzamiento de un producto o servicio nuevo; la adaptacion de la
capacidad instalada de la empresa; la apertura de sucursales y en la adaptacion
tecnoldgica de las empresas de servicio.

OBJETIVO GENERAL

Al finalizar el curso, el alumno conocerd y aplicard conceptos, principios, técnicas
y metodologia para la formulacion y evaluacién de proyectos de inversion turistica,
que le permita visualizar oportunidades de inversion productiva y tomar decisiones
estratégicas.

UNIDAD |. DEFINICION, CLASIFICACION E IDENTIFICACION DE LOS
PROYECTOS DE INVERSION

TIEMPO APROXIMADO: 6 Horas.

OBJETIVO DE LA UNIDAD: Que el alumno pueda operar la mecanica de
generacion de las ideas de los proyectos de inversion productiva y la elaboracion
de la Planeacion Estratégica.

CONTENIDO
1.1. Definicion.
1.2. Origen de los proyectos de inversion.
1.3. Importancia de la decision de la inversion.
1.4. Lluvia de ideas.
1.4.1. Definicion de la idea de inversion.
1.5. Justificacion Estratégica de la idea de inversion.
1.6. Definicidon de Objetivo(s).
1.7. Determinacion de la(s) meta(s).
1.8. Creacion de la Mision.



1.9. Creacion de la Vision.
1.10. Determinacion de las Estrategias para la consecucion del proyecto.
1.11.Marco Legal.

UNIDAD Il. ESTUDIO DE MERCADO
TIEMPO APROXIMADO: 15 Horas.

OBJETIVO DE LA UNIDAD: Que el alumno elabore un estudio de mercado
aplicando la metodologia disponible que le permita conocer la aceptacion o
rechazo del producto o servicio y determinar la demanda potencial.

CONTENIDO
2.1. Demanda.
2.1.1. Identificacién del Mercado Objetivo.
2.1.2. Elaboracion de la Encuesta.
2.1.3. Determinacion del tamafio de la muestra.
2.1.4. Interpretacion de la Informacion.
2.1.5. Determinacion de la Demanda Potencial.
2.2. Oferta.
2.2.1. Identificaciéon de la Competencia.
2.2.2. Andlisis de Precios y Calidad de la Competencia Directa.
2.2.3. Andlisis de FODA'’S de la Competencia Directa.
2.2.4. Identificacion del segmento de mercado atendido por la competencia
directa.

UNIDAD lIl. ESTUDIO TECNICO
TIEMPO APROXIMADO: 10 Horas.

OBJETIVO DE LA UNIDAD: Que el alumno opere la metodologia para determinar
la localizacion, determinar la capacidad instalada, definir la distribucion 6ptima y
determinar la tecnologia ha utilizar en la planta productiva.

CONTENIDO

3.1. Localizacién de la Planta (Macro y Micro).

3.2. Determinacion del Tamafio Optimo de la Planta.

3.3. Identificacién de la Maquinaria y Equipo.

3.4. Determinacion de la Distribucién Optima de la Planta.

UNIDAD IV. ESTUDIO FINANCIERO
TIEMPO APROXIMADO: 10 Horas.
OBJETIVO DE LA UNIDAD: EI alumno sera capaz de computar el capital de

trabajo, los costos de operacién, elaborar los flujos de efectivo y determinar la
utilidad o pérdida del proyecto.



CONTENIDO

4.1. Determinacion del Monto Total de la Inversion.

4.2. Determinacién de Ingreso y Gasto del Proyecto.
4.3. Elaboracion de Flujos de Efectivo Pro forma.

4.4. Determinacion de la Utilidad o Pérdida del Proyecto.

UNIDAD V. EVALUACION FINANCIERA DEL PROYECTO
TIEMPO APROXIMADO: 15 Horas.

OBJETIVO DE LA UNIDAD: El alumno demostrara la aplicacion de las diferentes
técnicas para evaluar un proyecto con el proposito de la toma de decisiones
financieras.

CONTENIDO

5.1. Periodo de Recuperacion de la Inversion.
5.2. Tasa Minima de Aceptacion de Rendimiento.
5.3. Tasa Interna de Retorno.

5.4. Valor Presente Neto.

UNIDAD VI. ASPECTOS ECOLOGICOS Y EVALUACION DEL IMPACTO
AMBIENTAL

TIEMPO APROXIMADO: 8 Horas.

OBJETIVO DE LA UNIDAD: El alumno identificara la importancia de considerar
los aspectos ecoldgicos en un proyecto de inversion, observando las bases
legales que deben observarse en materia ecoldgica.

CONTENIDO

6.1. Disposiciones legales, sociales, culturales y religiosas.
6.2. Evaluacion del Impacto Ambiental.

6.3. Medidas de Control.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

El proceso educativo estard centrado en el aprendizaje, en la construccion del
conocimiento, en el desarrollo de habilidades y actitudes, por lo tanto estara
ajustado al planteamiento y resolucion de problemas y la investigacion sera eje
medular del mismo. Se partira de las vivencias de los estudiantes en su vida
cotidiana para realizar acciones individuales y colectivas.Ademas de exposiciéon
oral, lecturas comentadas, ejercicios en clase, ejercicios fuera del aula y
conferencias.



EVALUACION

La calificacion final se computa con la entrega de un proyecto de inversion en
materia turistica, impreso y en disco magnético.

Capitulo 1 15%
Capitulo 2 20%
Capitulo 3 15%
Capitulo 4 15%
Capitulo 5 20%
Capitulo 6 15%
Total 100%

Lo anterior se basara en funcién de la calidad y la constitucion practica de cada
capitulo, ademas de la congruencia con el giro del proyecto.
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